TIBROI

Arendenr
2020-84.003

Policy for Tibro kommuns

sponsring

Dokumenttyp: Styrdokument — Policy

Beslutat av: Kommunfullmaktige 2020-03-30 § 41
Galler for: Tibro kommun

Galler fran och med: 2020-04-01

Tidpunkt for aktualisering: 2024

Dokumentagare:

IT- och kommunikationschef

Tibro kommun
543 80 TIBRO

www.tibro.se
kommun@tibro.se

Véxel: 0504-180 00



Sida 2 (4)

Innehallsforteckning

INIedNiNg OCh SYTLE ..o e 3
Vad Kan KOMMUNEN SPONSIA .. ....uuiieiiiiiieee it ee et s e e et s e e et e e e et e e e e et e e e e et aeeeeanaaaeeennns 3
EVENEMANG ... 4
[0 [ ] 1 7] oTo g 1] [T [P 4
OV SPONSIING ...ttt ettt et e e e et et et e e e e et e eaeeeteeeeeeeeeneeaaes 4

Policy for Tibro kommuns sponsring



Sida 3 (4)

Inledning och syfte

Tibro kommun ar en kommun vars malsattning ar att vara en attraktiv plats for saval
boende, besdkare som for foretag. Ambitionen ar att Tibro ska kunna havda sig i den
nationella konkurrensen om kvalificerad arbetskraft, féretag och besékare genom att
tillhandahalla goda férutsattningar for boende, féretagande och besok. For att ett nationellt
saval som regionalt intresse for Tibro ska kunna bibehallas maste kommunen kontinuerligt
utvecklas och marknadsféras.

Den sponsrade ska bedriva samhallsnyttig verksamhet och den sponsrade verksamheten,
aktiviteten eller evenemanget ska vara tillvaxtframjande. Det ska vara positivt for
kommunen att kopplas samman med den sponsrade och den verksamhet, aktivitet eller
evenemang som sponsringen avser.

Vad kan kommunen sponsra

Kommunen kan genom sponsring marknadsféra och profilera sig. Sponsring kan riktas
mot aktiviteter som:

e Evenemang
e |drottssponsring
e Ovrig sponsring

Sponsring ar nar en organisation eller person betalar kostnaderna for hela eller delar av
en verksamhet och som i ersattning far maojlighet att goéra reklam eller PR i nagon form.
Sponsring ar en affarsmassig éverenskommelse till dmsesidig nytta for parterna. Genom
att sammankopplas med ett evenemang av stort allman- eller samhallsintresse starker
sponsorn sin image och trovardighet.

Sponsor kallas den, som ekonomiskt stdder en annan verksamhet dar det som
motprestation ger ett reklam- och marknadsféringsvarde.

Bidrag ar en annan form av ekonomiskt stéd, men det skiljer sig fran sponsring pa det
sattet att bidragsgivaren inte far nagot i utbyte. Ett bidrag ar att ses som en gava.

Kommunen sponsrar inte enskilda personer, féretag, religidsa samfund, politiska partier,
kommunalagda bolag eller jubileum. Undantag kan géras om ett féretag iklader sig rollen
som evenemangsarrangor.
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Evenemang

Evenemang har en viktig roll som varumarkesférstarkare, men ocksa som
marknadsforingskanal for att locka bade tidigare och nya gaster till Tibro. Fér Tibro som
motesplats och upplevelsekommun ar det nédvandigt att arrangemangen satts in i den
kommungemensamma helheten. Detta innebar att alla de evenemang som genomférs av
kommunen och av externa aktorer kan betraktas som en samlad resurs med det
Overgripande malet att starka kommunens attraktionskraft och darmed den lokala
ekonomiska tillvaxten och samhallsutvecklingen.

Syftet for kommunen att sponsra ett evenemang ar att ge arrangéren en 6kad maojlighet
att utveckla och forbattra evenemanget och att gora det tillgangligt fér en stoérre publik.
Detta kan ge positiva effekter féor kommunen genom att antalet besdkare 6kar och med
det foljer ocksa ofta det mediala intresset for evenemanget och darmed ocksa intresset for
kommunen.

Evenemangen:

e vander sig till en stor malgrupp (deltagare och/eller publik)
e har en regional och eller nationell attraktionskraft

Idrottssponsring

Kommunen kan sponsra foreningar med idrottare av A-landslagsklass som kan bidra till
att Tibro marknadsfors pa ett bra och tydligt satt utanfér kommunens geografiska granser.
Kommunen gor detta for att belysa och lyfta fram att man har idrottslig framgang samt att
dessa representanter ska vara goda forebilder for att aven locka besokare till orten.

Kommunen kan sponsra féreningar som har lag i sadan division eller enskilda utévare i
sadan klass som kan anses vara av storre medialt intresse utanfor regionen. Kommunen
gOr detta for att belysa och lyfta fram att man har en idrottslig bredd samt att dessa
representanter ska vara goda forebilder for att dven locka besokare till orten.

Ovrig sponsring

Det som bor genomsyra besluten gallande 6vrig sponsring ar den sponsrade aktivitetens
mediala intresse och genomslagskraft. Nedan redovisas nagra exempel da 6vrig
sponsring kan komma i fraga:

e Da kommunen iklader sig rollen som vard fér nagon del i ett arrangemang

e Da en individ, organisation eller motsvarande agerar ambassador pa kommunens
vagnar vid exempelvis utlandsbesok.

e Da kommunen vill 6ka sin attraktionskraft vid konvent eller liknande pa annan ort.

e D& kommunen vaéljs som inspelningsort av stdrre radio-, tv- eller filmproduktioner.
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